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Les anciens dirigeants de Sandro
eauté

et Majeinvestissentdanslab

COSMETIQUES

Le fonds Experienced
Capital a réalisé une
seconde levée de fonds
de 70 millions mi-
juillet, avant un total
de 150 millions

d’ici a la fin 2019.

11 a investi dans Oh My
Cream, un concept-
store de beauté, avec
des marques de niche
en phase avec les
attentes des
Millennials.

Dominique Chapuis
dchapuis@lesechos.fr

Une beauté plus naturelle et effi-
cace, mais aussi experte, c'est le
conceptdela jeune enseigne Oh My
Cream. Dans ses boutiques, une
quarantaine de marques de niche,
congues dansle Vermontou la forét
autrichienne, conjuguent ingré-
dients naturels ou bios. Ces labels,
Tata Harper, REN Skincare ou
Susanne Kaufmann, affichent en
plus une démarche éthique. Des
valeurs dans l'air du temps. « Nous
voulons en faire le futur Sephora du
luxe accessible », résume Emma-
nuel Pradeére, président et cofonda-
teur d’Experienced Capital,
avec Frédéric Biousse et Elie Kouby.
Oh My Cream (8 millions deuros
de chiffre d'affaires) est la derniére
« prise » de ce fonds sectoriel, lancé
en 2016 par les anciens dirigeants
de Sandro et Maje (SMCP). Cest
aussila premiére prise de participa-
tion, a hauteur de 41 %, réalisée a
I'occasion de sa seconde levée de
_ fonds de 70 millions d’euros mi-
juillet. D’ici a la fin 2019, ce montant
atteindra 150 millions, avec l'entrée
de « family offices » et d'investis-
seurs institutionnels.

180 magasins ouverts
« Notre modéle a fait ses preuves. Le
luxe accessible prend des parts de
marché dans la mode, mais aussi les
cosmétiques, la déco ou les loisirs,
poursuit le dirigeant. Gridce a notre
soutien opérationnel, des marques
émergentes ont vu leur croissance
accélérer. » Une équipe de huit
experts travaille aux cotés de cha-
cune pour les aider dans la transi-
tion numeérique ou la gestion des
stocks...

En trois ans, Experienced Capital
a investi 78 millions d’euros,

avec dix marques en portefeuille,
dont un tiers né sur Internet. Elles
sont en majorité dans la mode
~ Sesstin, Soeur, Le Slip Francais —
mais aussi dans l'optique, avec les
lunettes Jimmy Fairly, ou le mobi-
lier, avec NV Gallery, un site de ven-
tes en ligne de meubles. « Depuis
2016, nos marques ont multiplié leur
chiffre d'affaires entre 3 a 6 fois, et
leur Ebitda par 14, reprend Emma-
nuel Pradére. Nous avons partagé
avec elles notre expérience et nos
erreurs. »

Ces pépites ont ouvert 180 maga-
sins en France et commencent leur
aventure internationale. « A nom-
bre de points de vente comparable,
leur croissance sur le premier semes-
tre 2019 a été en moyenne de 14 % »,
précise le président. Balibaris s'ins-

talle ce mois-ci a Londres, comme
Sessiin. D'autres ont des projets en
Espagne, en Italie et en Asie. « Cha-
cune peut atteindre 100 millions de
chiffre d'affaires », estime-t-il.

La quéte de pépites
Avec cette seconde levée de fonds,
Experienced Capital veut se diversi-
fier vers la bijouterie, les accessoires
ou l'alimentaire pour un ticket
d’entrée entre 10 et 30 millions
d'euros. « Au départ, 90 % des dos-
siers que nous recevions venaient de la
mode. Aujourd’hui, ce n'est plus que
15 %, poursuit Emmanuel Pra-
dere. Nous cherchons une marque de
café, dethéoudechocolatincarnée par
son fondateur et avec du potentiel. »
Trouver une « pépite », c'est le
credo du fonds. Ce dernier a
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Dans les boutiques de ce concept-store se cotoient une quarantaine de marques de niche qui conjuguent ingrédients naturels ou bio.

démontré son flair depuis 2016,
avec 550 dossiers étudiés pour « évi-
ter les feux de paille ». Une premiére
marque étrangeére, L:a Bruket, dont
les produits de soins sontissus de la
tradition suédoise des spas, a inté-
gré le fonds en avril. D'autres pour-
raient suivre.

Avec Oh My Cream, les anciens
de Sandro et Maje parient sur un
nouveaumodele de distribution, en
phase avec les attentes des Millen-
nials. En 2013, sa fondatrice, Juliette
Levy, trouvait l'offre de la distribu-
tion « trop uniformisée ». Difficile
d’y trouver ces jeunes labels déja
partagés sur les réseaux sociaux.
D'ot1 son idée de ce concept-store
avec des marques pointues du
monde entier. Oh My Cream a déja
dix magasins, a Paris, Lyon ou Bor-
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deaux. Aprés 13 millions de ventes
attendues en 2019 (dont 50 % sur
Internet), l'ambition est d’aller vers
50 millions dans les trois a quatre
ans. Une croissance portée par un
marché de la beauté que bouscu-
lent les jeunes générations en quéte
de produits plus responsables et de
conseils personnalisés. m
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MILLIONS D’EUROS

La somme investie en trois ans
par Experienced Capital avec
dix marques en portefeuille

. dans la mode, l'optique

ou le mobilier.




