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FOCUS

Figaret soffre un coup de jeune

Mixte

[’ADN dela griffe:
une €légance
narurelle. Uart d'érre
distingué sans
jamais avoirl'air |
d'en faire trop.

Passage de témoin
Déborah Janicek, la nouvelle
présidente de Figaret Paris, a

retravaillé I'offre et développé
les services personnalises.

La nouvelle présidente
modernise la chemise
pour homme et
entame un vrai virage
pour la femme.

par Alain Figaret bénéficie déja d'un

fort capital sympathie. Chaque L
quette est, depuis toujours, taillée dans
la creme de la popeline italienne double
retors et dotée de boutons de nacre et
d’une hirondelle, détail emprunté au
monde des tailleurs. Sans oublier les fa-
meux 7,5 pointsde couture au centimetre,
un autre gage d'excellence. « C'est une
marque patrimoniale experte en chemises
qui incarne l'édlégance alafrangaise, avec un
rappart qualité-prix imbattable. Hleaunpo-
tentielinaroyable »,détaillelanouvelle pré-

l a marque de chemises créée en 1968
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Iconique

Une offre large,
une popeline de
qualité, des prix
maitrisés: les rois
secrets du succes
de Figaret depuis
cinquante ans.

sidentede Figaret Paris, Déborah Janicek.
« Chez 'homme, nous avons rationalisé les
collections pour les rendre plus lisibles. On a
doncrecentré I'offre autower de 3 coupes, 8 cols,
2 typesde poignetset 2 longuewrs de manches,
declines au travers d'une centaine de nou-
veaux tissus chaque saison», résume la
femme d’affaires. Les stylistes ont aussi
retravaillé les coupes pour offrir un look
plus moderne.

Lagriffe propose aux Parisiens qui au-
raient taché leur chemise le service SOS
Figaret,qui permet des'en fairelivrer une
de rechange en un temps record. Débo-
rah Janicek aégalementlancélaligne Pre-
miere Classe, qui ne se froisse pas, mais
sans le c6té satin€é ou cartonné,

Le casual wear,oulonvientau bureau
habillé de facon décontractée, a-t-ileurai-
sondelachemise? « Malgrecette tendance
forte, la chemise reste un marquewr trés fort
d'élégance. Sila aravate, le costume etles sou-
liers en cuir sont de plus en plus souvent mis

La griffe veut séduire une
clientele féminine plus jeune
avec des coupes et des détails
plus audacieux.

de coté pour aller travailler; ce west pasle cas
de la chemise. Et méme swrla femme, ily a
une vraie tendance au shirting, avec beau-
coup de travail autour des volumes», ana-
lyse-t-elle.

Figaret compte néanmoins se démar-
quer sur 'offre femme. « Nous opérons un
vrai virage en termes de style, avec une ap-
proche plus créative et feminine. Avant, nos
callectionsfemme étaient davantage inspirées
des lignes dlassiqueset épuorées powr homme »,
reconnait la pétillante Déborah, qui
chercheainsiaattirerune nouvelle clien-
téle plus jeune, sans pour autant renier
ses adeptes historiques et son coté trans-
générationnel. Certaines piéces osent
ainsi des détails trés pointus. On adore
les cafetans, cols victoriens et autres ja-
bots d'une exquise féminité. Sans oublier
des imprimés ou des modeles surdimen-
sionnés, boutonnés dans le dos, ou arbo-
rantun plastronoudesvolantsendenimm
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